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محمد شامحمدي

چكيده
انسان در تمام سطوح زندگي اجتماعي خود با عامل قدرت سر و كار دارد. جوامع و واحدهاي سياسي نيز كسب و بسط قدرت را در راستاي منافع و اهداف ملي خود دنبال مي‌كنند و آن را از طريق عوامل، عناصر، منابع و ابزارهاي متعدد محيطي (داخلي و خارجي) به دست مي‌آورند. حوزه و گستره قدرت نيز بسيار متعدد است، قدرت فردي، اجتماعي، نرم، سخت، علمي، مالي، سياسي، ايدئولوژيك، سازماني و …، همه و همه شقوق و برداشت‌هاي مختلفي از اين واژه ارائه كرده‌اند و باعث پديد آمدن اين تعبير كه قدرت، هم «وسيله» است و هم «غايت» شده است. قدرت، با ابزارهاي سخت و نرم و نيز با سازوكارهاي خاص خود، توان و تمايل افراد و جوامع را به صورت هدفمند متأثر مي‌سازد، افكار، اذهان، ايده‌ها و انگيزه‌ها را تغيير و تحريف يا آنها را تقويت و توسعه داده و منافع و مصالح فرد و اجتماع را رقم مي‌زند. امروز نيز كه در عصر ديجيتال و جامعه اطلاعاتي به سر مي‌بريم، فناوري‌هاي نوين اطلاعاتي و ارتباطي، گونه‌اي ديگر از مظاهر قدرت را متجلي ساخته‌اند، اين قدرت نوين، علي‌رغم منافع و محاسني كه داراست، پديده‌اي به نام نابرابري‌هاي ديجيتالي را نيز در ابعاد مختلف (سني، جنسي، جمعيتي، جغرافيايي، فرهنگي، طبقاتي، كاربري و …) ايجاد نموده و منشأ بروز تعاملات و تعارضات جديدي در عرصه سياست و استراتژي كشورها شده است، اين مناسبات در موضوعي به نام ژئوپليتيك اطلاعات و ارتباطات مورد بررسي قرار گرفته است كه برخي از تبعات و تأثيرات آن تشريح و تحليل شده است.

واژگان كليدي: اطلاعات، ارتباطات، عصر اطلاعات، شكاف ديجيتالي، ژئوپليتيك.
مقدمه

بررسي و مطالعه وضعيت موجود محيط خارجي و پيش‌بيني روند تغييرات، تحولات و تعاملات بين‌المللي به منظور شناخت فرصت‌ها و تهديدها، در راستاي منافع، اهداف، سياست‌ها و استراتژي امنيت ملي كشورها صورت مي‌گيرد، به همين منظور دولت‌ها، سياست را به عنوان يك تصميم و استراتژي را به عنوان يك خط‌مشي، براي رسيدن به اهداف و تحت تأثير مجموعه‌اي از عوامل(
) اتخاذ مي‌نمايند، اين عوامل به تنهايي يا به شكل جمعي در شكل‌گيري استراتژي و سياست كشورها مؤثرند، اما تمام اين عوامل در تدوين يك استراتژي يا سياست، تأثير و وزن يكساني ندارند (افشردي، 1381، ص23) بلكه در شرايط مختلف زماني و مكاني، برون‌داد و آثار متفاوتي از خود نشان مي‌دهند. به طور كلي مي‌توان گفت كه عوامل تأثيرگذار بر سياست و استراتژي كشورها به ويژه در صحنه بين‌الملل در حوزه عمل ژئوپليتيك قرار مي‌گيرد. علم ژئوپليتيك به بررسي نقش عوامل محيط جغرافيايي در سياست مي‌پردازد و به تعبيري هر پديده مادي يا معنوي محيط جغرافيايي كه حوزه سياسي كشور و ملتي را تحت تأثير قرار دهد، يك پديده ژئوپليتيكي است (غنجي، 1385، ص2). همچنين در تعريف ديگري گفته شده كه ژئوپليتيك دانشي است كه به تحليل فضايي مناسبات و ساختار قدرت و رقابت جهاني مي‌پردازد (حافظ‌نيا، 1384، ص25). همچنين آثار و نتايج جغرافيايي يك سياست (به ويژه در صحنه بين‌الملل) را مورد بررسي قرار مي‌دهد (عزتي، 1370، ص1) و منظور از سياست بين‌الملل(
) در اين تعريف نيز مجموعه اقدامات دولت‌ها و واكنش‌هاي ساير كشورها و به طور كلي اعمال و رفتارهاي متقابل دو يا چند واحد سياسي است كه در محيط بين‌الملل انجام مي‌شود (قوام، 1370، ص12)
براي ژئوپليتيك، عوامل مختلفي بيان شده است، قابليت‌ها، ظرفيت‌ها، عملكردها و توان بهره‌برداري از هر يك از اين عوامل قادر است سمت و سو و سرعت تحقق اهداف، سياست‌ها و استراتژي‌ها را تعيين نمايد. (كاظمي، 1369، ص129). اين عوامل را به ثابت و متغير(
) دسته‌بندي نموده و بعضي نيز معتقدند كه موقعيت جغرافيايي از بين عوامل ثابت ژئوپليتيك و انسان در بين عوامل متغير، به عنوان دو قطب داراي نقش اساسي و كليدي در تحليل‌هاي ژئوپليتيكي مي‌باشند (عزتي، 1381، ص73). بعضي هم با نگرشي منتقدانه، معتقدند كه اصولاً در ژئوپليتيك نمي‌توان عامل ثابتي فرض كرد چرا كه تعيين چنين الگويي باعث ايجاد نوعي پيشداوري و نگاه جانبدارانه توسط محقق شده و آزادي عمل را از وي سلب مي‌نمايد (افشردي، همان، ص28). به هر حال فارغ از مناقشات كلامي، در اين نوشتار، به مقوله اطلاعات و ارتباطات (به عنوان يك متغير انساني در ژئوپليتيك) كه به نوعي سياست و راهبردهاي دولت‌ها و ملت‌ها را به خود مشغول ساخته، مي‌پردازيم. نگاهي به وضعيت فناوري‌هاي نوين كشورها در زمينه اطلاعات و ارتباطات خواهيم داشت و نيز روند توليد، توزيع و مصرف چنين محصولاتي را بررسي مي‌نماييم. همچنين به ميزان سهم، نقش، شراكت و وزن ژئوپليتيكي(
) كشورها در ارتباط با دو متغير اطلاعات و ارتباطات در ساختار و مناسبات نظام بين‌الملل اشاره خواهيم كرد و آثار مناسبات و سياست‌هاي مربوط به اطلاعات و ارتباطات كشورها و نيز تضاد و تقابل يا تعامل و توازن آنها را در جغرافياي كشورها تشريح مي‌نماييم. در ابتدا به چند تعريف از اجزاي موضوع مي‌پردازيم: 
اطلاعات

اطلاعات را از زواياي مختلفي تعريف نموده‌اند: (www.Sakharavash.com)

تعريف اطلاعات از نظر لغوي:

واژه اطلاعات (Information)، از فعل لاتين (Informare وInforme) به معني شكل دادن به چيزي است. واژه (Informe) از نظر علم بيان، ساخت بخشيدن به توده يا ماده نامنظم را گويند، ساخت بخشيدني كه به ماده بدون حيات و نامربوط، معني و حيات بدهد. بنابراين، مناسب‌ترين واژه براي تمام داده‌هايي كه براي مصرف‌كننده از طريق نوعي نظم بخشيدن به آنها فراهم مي‌شود، واژه اطلاع‌ (Information) است. (حكيمي‌پور، 1377، ص65).
تعريف اطلاعات از لحاظ نظري: اطلاعات(
) به هر نوع داده‌اي اطلاق مي‌شود كه با استفاده از روش‌هاي مختلفي نظير مطالعه، مشاهده، شايعه و ساير موارد ديگر جمع‌آوري شده باشد. در واژه اطلاعات، بار معنايي از قبل تعريف شده‌اي در رابطه با كيفيت، معتبر بودن و يا صحت داده وجود ندارد و امكان برخورد با اطلاعات معتبر، غيرمعتبر، واقعي، درست، نادرست و گمراه كننده وجود دارد.

تعريف اطلاعات از منظر تئوري اطلاعات: بر اين اساس، اطلاعات در بردارنده يك معني خاص است. در اين تعريف، ميزان معني و محتواي ارائه شده توسط اطلاعات، مورد توجه قرار مي‌گيرد. براي نمونه، پيامي كه به ما اعلام مي‌كند: «فردا خورشيد طلوع مي‌نمايد.» داراي حجم اندكي محتواي اطلاعاتي است در حالي كه يك پيام در رابطه با روز قيامت، شامل حجم بالايي از اطلاعات است. در اين تعريف نيز همانند تعريف قبلي توجه خاصي به كيفيت و يا ارزش اطلاعات نمي‌شود.

تعريف اطلاعات از منظر علم و فناوري اطلاعات: علم اطلاعات و فناوري اطلاعات، با اطلاعات به عنوان داده جمع‌آوري شده، ذخيره شده، بازيابي شده، پردازش شده و ارائه شده سر و كار دارد. در تعريف فوق نيز به مواردي همچون اعتبار، كيفيت و ارزش اطلاعات به صورت جانبي، توجه مي‌شود.

در تعاريف فوق، توجه خاصي به كيفيت و يا ارزش اطلاعات نشده است. در مقابل اطلاعات، از واژه‌اي ديگر به نام دانش(
) استفاده مي‌شود. دانش برخلاف اطلاعات، داراي بار معنايي مختص به خود بوده و توسط فرد و يا افرادي كارشناس و براساس اطلاعات معتبر و بررسي و مطالعات انجام شده حاصل مي‌شود. (www.Sakharavash.com)

البته بعضي صاحبنظران، همين بار ارزشي را براي مفهوم اطلاعات نيز قائلند و مي‌گويند: اطلاعات عبارتست از داده‌هايي كه در بافتي با معني و مفيد جاي گرفته و در اختيار دريافت كننده، قرار داده مي‌شود تا از آنها براي تصميم‌گيري استفاده كند. (حكيمي‌پور، 1377، ص64) صاحبنظران دانش انفورماتيك نيز معتقدند كه اطلاعات عبارتست از هر مجموعه‌اي از عناصر ديجيتالي، حروفي يا نمادي كه داراي مفهومي آشكار و مشخص است و مي‌تواند در معرض پردازش اتوماتيك قرار گيرد. (محسني، 1380، 30)
ارتباطات(
)
فرهنگ و بستر، درباره ارتباط مي‌نويسد: عمل انتقال، اظهار بيان و گفتگو بين يك فرد با افراد ديگر. از لحاظ لغوي برخي ارتباط را واژه‌اي عربي و از باب افتعال دانسته‌اند كه در فارسي به صورت مصدر به معناي پيوند دادن، ربط دادن و به صورت اسم مصدر به معناي پيوند، پيوستگي، ربط، رابطه و بستگي به كار مي‌رود. (www.bmsu.ac.ir) و در اصطلاح علوم اجتماعي ارتباط عبارتست از عملي كه طي آن يك يا چند نفر به تبادل‌ خبر، نقطه‌نظرها، گرايش‌ها و تجارب خود مي‌پردازند. (حشمت‌زاده، 1379، ص226)
هارولد لاسول، مدل وسيعي از ارتباطات را مطرح مي‌كند كه داراي پنج ركن است و در تئوري‌هاي امروزه رواج زيادي دارد. اركان اين مدل عبارتست از: 1. چه كسي پيام مي‌دهد (منبع پيام)؛ 2. چه مي‌گويد (پيام)؛ 3. به چه كسي پيام مي‌دهد (مخاطب و گيرنده)؛ 4.  از چه راهي پيام مي‌دهد (رسانه يا حامل)؛ و 5. چه تأثيري به جاي مي‌گذارد (عكس‌العمل). (رشيدپور، 1348، ص38).
در تعريف اصطلاحي، ارتباطات عبارت است از انتقال يا تبادل اطلاعات، احساسات و ايده‌ها به مخاطبين. (www.bmsu.ac.ir) ارتباطات در ساده‌ترين مدل آن كه از آثار ارسطو نيز قابل اخذ است داراي سه ركن است: گوينده پيام، پيام و مخاطب.(ميرسعيد قاضي، 1370، ص101) علماي علم ارتباطات، جامعه را حاصل برقراري ارتباط بين اعضاي مختلف آن مي‌دانند و معتقدند اين ارتباط است كه مبناي شكل‌گيري جامعه است. جامعه در عصر ارتباطات شفاهي، مكتوب و الكترونيكي ويژگي‌هاي خاص خود را داشته است و به وجود آمدن فضاي مجازي با ظهور اينترنت نيز ويژگي‌هاي ارتباطي خاص خود را به دنبال داشته است، كه در اثناي بحث به برخي از اين ويژگي‌ها، ظرفيت‌ها و قابليت‌هاي ارتباطي اشاره خواهد شد.
فناوري اطلاعات(
)
فناوري اطلاعات به مجموعه‌اي از وسايل، تجهيزات، نرم‌افزارها و به طور كلي خدمات و محصولات گفته مي‌شود كه بستر اوليه توليد، توزيع و اثربخشي انواع مختلف اطلاعات مي‌باشد. (محسني، 1380، ص45)
ژئوپليتيك(
)
از نخستين باري (محمدنژاد و نوروزي، 1378، 172) كه واژه ژئوپليتيك در 1899م. توسط جغرافي‌دان سوئدي، رودلف كيلن(
) به كار برده شد، تاكنون حدود صدوهفت سال مي‌گذرد و در طي اين مدت با نگاه و نگرش‌هاي مختلف از اين واژه تعاريفي صورت گرفته است كه مجموع اين تعاريف را مي‌توان در پنج گروه (شكل 1) دسته‌بندي كرد. (حافظ‌نيا، 1384، ص24)

تصوير 1: تأثير نگرش‌هاي مختلف در تعريف ژئوپليتيك
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كشورها يا مناطق مختلف جغرافيايي را از ابعاد مختلف سياسي، اقتصادي، فرهنگي، اجتماعي، نظامي و … مي‌توان تقسيم‌بندي كرد، كه به برخي از آنها اشاره مي‌كنيم. پس از جنگ جهاني دوم، شكاف عميق ايدئولوژيكي و اقتصادي بين كشورهاي سوسياليستي و سرمايه‌داري، باعث تقسيم جهان به دو بلوك شرق و غرب يا كشورهاي سوسياليستي و سرمايه‌داري شد. در دهه‌هاي بعد، تضاد ديگري به وجود آمد كه عبارت بود از شكاف بين كشورهاي توسعه يافته و كشورهاي در حال توسعه كه از آن به كشورهاي شمال و جنوب تعبير شد. كشورهاي شمال، شامل كشورهاي ثروتمند، و كشورهاي جنوب، مستعمرات امپراطوري‌هاي بزرگ كه عمدتاً در نيمكره جنوبي و مناطق استوايي قرار داشتند مي‌شد. همچنين از جنبه سطح توسعه‌يافتگي، كشورها را به كشورهاي پيشرفته و عقب‌مانده، كشورهاي توسعه‌يافته(
) و در حال توسعه‌(
) يا كشورهاي جهان اول(
)، دوم(
)، سوم(
) و چهارم(
) تقسيم نموده‌اند.
در اين بررسي، به كشورها از منظر نظام اطلاعاتي و ارتباطي حاكم بر آنها نگاه كرده و به وزن ژئوپليتيكي يا منزلت ژئوپليتيكي(
) آنها در ارتباط با دو مؤلفه مذكور مي‌پردازيم، در مفهوم ژئوپليتيك اطلاعات و ارتباطات، به بررسي آن دسته از سياست‌هايي مي‌پردازيم كه اطلاعات و ارتباطات را دربرگرفته و بر بستر جغرافيا شكل گرفته‌اند. به عبارتي، تأثير و تبعات محيطي (اعم از طبيعي و انساني) سياست‌هاي اطلاعاتي و ارتباطي كشورها مدنظر بوده است. (شكل 2)

تصوير 2: مؤلفه‌هاي تشكيل‌دهنده ژئوپليتيك اطلاعات و ارتباطات
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همان‌گونه كه قدرت(
) موضوع و مبناي ژئوپليتيك است و تمامي برداشت‌ها، رويكرد‌ها، مصاديق و مؤلفه‌هاي ژئوپليتيك حول مدار و محور قدرت مي‌چرخند و عنصر قدرت، به صورت نهان و آشكار، خود را در ژئوپليتيك نشان مي‌دهد و ژئوپليتيك بدون قدرت مفهوم و معنايي ندارد، (حافظ‌نيا، 1376، ص1) در ژئوپليتيك اطلاعات و ارتباطات نيز موضوع كليدي، برتري اطلاعاتي(
)، تفوق اطلاعاتي(
)، مزيت اطلاعاتي(
)، تمايز اطلاعاتي(
)، و در يك كلام قدرت است و وظيفه يك ژئوپليتيسين اطلاعاتي و ارتباطي، ارزيابي قدرت اطلاعاتي و ارتباطي يك ملت (تحليل فرصت‌ها و امكانات اطلاعاتي و ارتباطي يك ملت) براي گسترش قدرت خويش در جهان و فضاي ديجيتالي است.
يعني توان تأثيرگذاري يك كشور در حوزه اطلاعات و ارتباطات بر ديگر واحدهاي سياسي تا چه اندازه است. ميزان و مقياس چنين توانمندي مي‌تواند يك كشور را در مقوله فناوري اطلاعاتي و ارتباطي در انزواي ژئوپليتيكي(
)، چالش ژئوپليتيكي(
) و تحول ژئوپليتيكي(
) قرار دهد. امروزه ديگر مقاومت در برابر توسعه ديجيتالي ممكن نيست و در اين حركت رو به جلو، تنها جوامعي مي‌توانند استقلال خود را حفظ كنند كه حضوري قدرتمند داشته باشند. و در اين فضا، قدرت به ميزان محتواي توليد شده و مطلوب براي مخاطبين تعريف مي‌شود. (www.its.co.ir) و هنگامي كه بحث قدرت پيش مي‌آيد از فرايندي به نام چرخه قدرت نيز بايد نام برد، اين چرخه شامل چهار گام مي‌باشد. (شكل 3).
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گام اول در چرخه قدرت در يك نظام اطلاعاتي و ارتباطي، كسب قدرت است. يعني تلاش هماهنگ و هدفمند براي دستيابي به قابليت‌ها، ظرفيت‌ها، توانمندي‌ها و منابع اطلاعاتي و ارتباطي كه قدرت‌زا و قدرت‌افزا باشند. در گام دوم؛ حفظ قدرت مدنظر است يعني مجموعه اقداماتي كه براي تثبيت و تحكيم منابع توليدكننده قدرت اطلاعاتي و ارتباطي صورت مي‌گيرد و در گام سوم؛ قدرت از طريق تقويت و توسعه عوامل، عناصر و مؤلفه‌هاي ايجادكننده‌اش، بسط و توسعه مي‌يابد. در گام چهارم؛ قدرت بنا به دلايل و صور مختلف (به صورت اختياري، اجباري، خواسته، ناخواسته و …) ممكن است به گروه، سازمان يا واحد سياسي ديگر منتقل شود.(
)
از جمله مهم‌ترين عوامل، عناصر و ابزارهاي قدرت‌ساز در حوزه فناوري اطلاعات و ارتباط مي‌توان از راديو، تلويزيون، تلفن، اينترنت، مطبوعات، ماهواره، خبرگزاري‌ها و … نام برد. اهميت اين ابزارها و عوامل و نيز ارزش و آثار عميق عملكردي آنها بر تحولات جوامع انساني تا حدي است كه انديشمندان در تقسيم‌بندي مراحل تاريخي تمدن بشر، از آن غفلت نورزيده‌اند و از آن تعبير به انقلاب(
) يعني يك تغيير و تحول ريشه‌اي و سريع انتقالي كرده‌اند مانند (محسني، 1380، ص37)

1. انقلاب كشاورزي كه بر ساختار تغذيه‌اي بشر تأثير داشته است؛

2. انقلاب صنعتي، كه بر انرژي و توليد اثرگذارده است؛ و 
3. انقلاب اطلاعاتي، كه از طريق دگرگون‌ كردن نحوه پردازش و نگهداري اطلاعات، شيوه عملكرد سازمان‌ها و به طور كلي تمامي جامعه و ساختار اطلاعاتي آن را متحول ساخته است.
الوين تافلر نيز تمدن بشري را به سه مرحله تقسيم مي‌كند كه شامل مراحل كشاورزي، صنعتي و فراصنعتي يا عصر ارتباطات و اطلاعات مي‌شود و معتقد است كه در عصر فراصنعتي، قدرت در دست كساني است كه شبكه‌هاي ارتباطي و اطلاعاتي را در اختيار خود دارند. (www.bmsu.ac.ir) مك‌لوهان صاحبنظر كانادايي، نيز تاريخ بشر را به سه دوره يعني؛ عصر تمدن شفاهي، عصر تمدن چاپي و عصر تمدن الكترونيك تقسيم مي‌كند و معتقد است در عصر الكترونيك، قدرت در دست صاحبان شبكه‌هاي تلويزيوني و شبكه‌هاي رايانه‌اي و ماهواره‌هاست. (www.bmsu.ac.ir)

برخي نيز پيش‌بيني نموده‌اند كه تا 2020م. در كشورهاي پيشرفته، شانزده فناوري كليدي، كاملاً رايج شده و تقاضاي بازار قابل ملاحظه‌اي براي آنها وجود خواهد داشت. اين فناوري‌ها بر بخش‌هاي مختلف زندگي اعم از تأمين آب، غذا، زمين، جمعيت، حكومت، ساختار اجتماعي، انرژي، بهداشت و سلامت، توسعه اقتصادي، آموزش، دفاع و امور نظامي، محيط زيست، آلودگي و … تأثيرات چشمگيري خواهند گذاشت (www.ayandehnegar.org) دو مورد از اين فناوري‌ها كه ارتباط نزديك‌تري به موضوع ما دارند، عبارتند از:

الف) دستگاه‌هاي ارتباطي براي دسترسي فراگير به اطلاعات: اين دستگاه‌هاي ارتباطي و ذخيره‌ساز اطلاعات (اعم از باسيم و بي‌سيم) دسترسي به منابع اطلاعاتي را در هر زمان و مكاني ميسر مي‌سازند. اين دستگاه‌ها به طور يكپارچه و با پروتكل‌هاي ارتباطات و ذخيره داده كار مي‌كنند و داراي ظرفيت‌هاي رو به افزايش در ذخيره متن و حتي رسانه‌هاي فرامتني و اطلاعات لايه‌لايه‌اي به شكل تصوير، صدا، موسيقي، ويدئو و فيلم مي‌باشند.

ب) رايانه‌هاي پوشيدني: ابزارهاي رايانه‌اي هستند كه در انواع لباس يا ديگر وسايل همراه مانند كيف دستي يا جواهرآلات تعبيه مي‌شوند.

فناوري‌هاي اطلاعاتي و ارتباطي از بدو ايجاد تاكنون، با تغييرات رو به جلويي مواجه بوده و براي روند كلي آنها معمولاً از سه دوره به عنوان دوران تغيير، تحول و تكامل فناوري‌هاي اطلاعاتي نام برده مي‌شود: (صدوقي، 1380، ص56)

1. عصر سيستم‌محوري(
) (1981 – 1964)، دوره پديد آمدن سامانه‌ها و فرايندهاي سيستمي؛

2. عصر P.C(
) محوري(
) (1994 – 1981)، دوره ظهور رايانه‌هاي شخصي؛ و
3. عصر شبكه‌محوري(
) (1994تاكنون)، دوره يكپارچه‌سازي ارتباطات و اطلاعات.
پيش‌‌بيني مي‌شود كه به جهت توليد، انتشار و انباشت فزاينده اطلاعات بعد از 2015م. وارد عصر محتوامحوري شويم.

با استفاده مناسب از ابزارها و دستاوردهاي فناوري اطلاعات و ارتباطات، مي‌توان فراگيري دانش و توليد علم را تسريع و تسهيل كرد. به عبارتي اين فناوري‌ها خود منشأ توليد علم و دانش و تقويت‌كننده زمينه‌هاي بروز خلاقيت و پويايي در جوامع بشري مي‌باشند و شايد بتوان مهم‌ترين رسالت فناوري اطلاعات و ارتباطات را ايجاد زيرساخت و بستر مناسب براي فراگيري و توليد علم در نظر گرفت. در جوامعي كه توانسته‌اند زيرساخت مناسبي در رابطه با فناوري اطلاعات و ارتباطات ايجاد كنند، شرايط مناسب براي استفاده از دانش را فراهم و ميزان توليد دانش در اينگونه جوامع ارتباط مستقيمي با زيرساخت فناوري اطلاعات و ارتباطات آنان دارد (www.Sakharavesh.com) و توجه، تشخيص و تأكيد بر همين امر مهم است كه برخي معتقدند بدون موتور مي‌توان پرواز كرد ولي بدون دانش و مهارت، هرگز.(www.edmontonflyingclub.com)(
)
نكته قابل توجه و تأمل در روند تغيير و تحولات كشورها اين است كه به طور طبيعي بين كشورها از جهت قابليت‌هاي مختلف سياسي، اقتصادي، فرهنگي، اجتماعي، نظامي و … تفاوت‌هايي وجود دارد، ولي هر گاه فرايندهاي تعريف و تعيين‌شده (چه از طرف نظام حاكم بر واحدهاي سياسي و چه از طرف نظام حاكم بر جامعه بين‌الملل) به گونه‌اي باشد كه عمق، برد، سرعت و شدت اين اختلافات به طور فاحشي افزايش يابند. در حوزه اقتصادي از آن تعبير به شكاف طبقاتي و در حوزه فناوري اطلاعات(
)، تعبير به شكاف ديجيتالي(
) مي‌شود. شكاف ديجيتالي را مي‌توان ناشي از عدم توازن(
) ژئوپليتيكي در قلمرو فناوري‌هاي اطلاعاتي و ارتباطي دانست كه از ساختار و نظام سياسي، اقتصادي، اجتماعي، فرهنگي حاكم بر كشورهاي ضعيف و قوي يا محروم و برخوردار متأثر مي‌شود، يا به عبارت بهتر شكاف ديجيتالي معضلي سياسي – اجتماعي است و بر فاصله اجتماعي – اقتصادي بين جوامع دلالت مي‌كند كه بر اثر تفاوت سطح دسترسي آنان به فناوري اطلاعات و ارتباطات ايجاد شده است. (www.its.co.ir). شكاف ديجيتالي در واقع تداوم همان راه فقر و غنا است، منتهي با تعابير، ادبيات و ابزاري ديگر. شكاف ديجيتالي صورت مختصر و كوتاه شده‌اي براي بيان نابرابري‌هاي بين‌المللي در زمينه توان و امكان توليد و توزيع و دسترسي افراد به فناوري‌هاي اطلاعاتي و ارتباطاتي مي‌باشد. (www.ayandehnegar.org) برخي نيز همچون ويليام اگبورن(
) معتقدند كه فناوري هميشه اولين عامل تغيير اجتماعي محسوب مي‌شود و از آنجا كه فناوري به سرعت متحول مي‌شود ولي، تغيير در نهادهاي اجتماعي به كندي صورت مي‌گيرد. لذا يك تأخر فرهنگي(
) به وجود مي‌آيد. (محسني، 1370، ص46) كه اين فاصله، توقف يا تأخر بين تغييرات تكنولوژيك و تحولات نهادهاي اجتماعي باعث پديدآمدن شكاف در مقوله علم، انديشه، صنعت، فن و … مي‌شود. امروزه آمارهاي ارائه‌ شده از سوي مراكز معتبر جهاني، مؤيد وجود شكاف ديجيتالي در دنياي واقعي(
)، مجازي(
)و فضاي سايبري(
) است. اين اختلاف و نابرابري در زمينه تمامي فناوري‌هاي ارتباطي و اطلاعاتي بين كشورهاي مسلط و محروم وجود دارد، كشورهاي مسلط كه دارنده، سازنده، تكثيركننده و توزيع‌كننده چنين فناوري‌هايي هستند حضور، نفوذ، سلطه و سيطره خود را بر حوزه‌هاي متعدد و متنوع فناوري‌هاي اطلاعاتي و ارتباطي گسترانيده و لذا روز به روز اين شكاف ايجاد شده در زمينه ارتباطات و اطلاعات بين مناطق و جغرافياهاي مختلف، عميق‌تر و گسترده‌تر مي‌شود و وزن ژئوپليتيكي كشورها را در زمينه فناوري‌هاي نوين، ناموزون‌تر مي‌سازد.
براي شكاف ديجيتالي كه باعث ناهمگوني جامعه كنوني اطلاعات، شده است، ابعاد و انواع مختلفي بيان شده است. برخي آن را از نظر جنسي (مردان و زنان)، طبقاتي (طبقات پايين و بالاي اجتماعي)، فرهنگي (افكار عمومي و باورهاي اجتماعي) و كاربري (استفاده در تحقيق و توسعه يا تفريح و سرگرمي و …) تقسيم كرده‌اند (www.iritn.com). برخي شكاف ديجيتالي را از لحاظ وضعيت اخلاق اينترنتي (كلاه سفيدها و كلاه سياه‌ها)، موقعيت اجتماعي (كمترين يا بيشترين)، موقعيت مكاني (شهر، روستا)، موقعيت جغرافيايي (شمال، جنوب)، وضعيت سني (كودكان، جوانان و سالمندان) مخاطبين و كاربران تقسيم نموده‌اند (www.tcwmagazine.com) و برخي مراكز نيز مثل اتحاديه بين‌المللي ارتباطات راه‌دور(
)، شكاف ديجيتالي را براساس ابزارها و كاربران ديجيتالي و آن هم صرفاً در سه مقوله يعني تعداد كاربران اينترنت، تعداد خطوط تلفن همراه و تعداد خطوط تلفن ثابت بيان داشته و از آنها به عنوان شاخص‌هاي تشخصي شكاف ديجيتالي نام برده‌اند.(
) در ادامه بحث، علاوه بر پرداختن به سه مؤلفه مذكور، به موارد ديگري از مظاهر نابرابري‌هاي ديجيتالي مثل وضعيت خبرگزاري‌هاي جهان، ميزان و وضعيت توليدات علمي، آموزشي، انتشاراتي، مطبوعاتي، تحقيق و توسعه(
) و سواد ديجيتالي كشورها به تناسب موضوع مي‌پردازيم.

1. شكاف ديجيتالي به واسطه اختلاف سطح درآمد و بالا بودن هزينه‌هاي زيرساخت ديجيتالي
اختلاف سطح درآمد، يكي از عواملي است كه باعث بروز و تشديد نابرابري‌هاي فضاي الكترونيكي و ديجيتالي بين كشورها مي‌شود. بالا بودن هزينه‌هاي مربوط به ساخت، راه‌اندازي و دسترسي به فناوري‌هاي نوين ارتباطاتي و اطلاعاتي از جمله چالش‌هاي موجود در جامعه اطلاعاتي است. ايجاد و گسترش زيرساخت‌هاي ديجيتالي اعم از گسترش خطوط مخابراتي، شبكه‌هاي برق‌رساني، كابل‌هاي فيبرنوري، خطوط ماهوا‌ره‌اي و اينترنتي، آن هم در تمامي سطوح جامعه، هزينه بسيار بالايي دربردارد و سرمايه‌گذاري در اين زمينه از عهده كشورهاي كم‌درآمد يا در حال توسعه برنمي‌آيد.

در 2000 م. در حالي كه بسياري از ملت‌ها و دولت‌ها با شور، شوق، شعف و شگفتي خود را براي ورود به هزاره جديد آماده مي‌كردند و غرق تأمل در تجمل پرزرق و برق آينده رايانه‌اي بودند، نزديك به يك ميليارد از مردم دنيا در فقر به سر مي‌بردند چرا كه تنها 15% از جمعيت جهان، 70% از درآمد جهان را در اختيار داشتند (www.bashgah.net)(نمودار 1)
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كشورهاي پيشرفته كشورهاي فقير و در حال توسعه

سهم از درآمد جهان سهم از جمعيت جهان


امروزه در حدود 5/1 ميليارد نفر در جهان با صرف درآمد روزانه فقط يك دلار زندگي مي‌كنند. (www.ertebatat82.blogfa.com) و با توجه به مشكلات معيشتي، بهداشتي و اقتصادي در اغلب كشورهاي عقب‌مانده، صرف هزينه‌هاي گزاف جهت گسترش شبكه‌هاي اطلاعاتي و ارتباطي اساساً بي‌معني خواهد بود و يقيناً بدون ايجاد زيرساخت‌هاي لازم صحبت از كاهش شكاف ديجيتالي امري دست‌نيافتني، تلقي خواهد شد.(نقشه 1)

در اين نقشه كشورها براساس ميزان درآمد، به چهار گروه تقسيم شده‌اند: (www.mapsofworld.com)

1. كشورهاي با درآمد كم(
)؛

2. كشورهاي با درآمد كمتر از حد متوسط(
)؛
3. كشورهاي با درآمد بيشتر از حد متوسط(
)؛
4. كشورهاي با درآمد خيلي بالا (عالي)(
)
فهرست كامل اسامي اين كشورها را در جدول (1) ملاحظه مي‌كنيد.

جدول 1: طبقه‌بندي كشورها بر اساس سطح درآمد (www.mapsofworld.com)
	1. كشورها
	طبقه درآمدي

	2. كشورهاي واقع در منطقه شرق آسيا و پاسفيك
	

	3. ساموآي امريكا

	بيشتر از حد متوسط

	4. كمبوديا

	كم

	5. چين
	كمتر از حد متوسط 

	6. فيجي
	كمتر از حد متوسط 

	7. اندونزي
	كمتر از حد متوسط 

	8. كريبتي

	كمتر از حد متوسط 

	9. كره جنوبي
	كم

	10. لائوس
	كم

	11. مالزي
	بيشتر از حد متوسط 

	12. جزاير مارشال
	كمتر از حد متوسط 

	13. جزاير ميكرونزي
	كمتر از حد متوسط 

	14. مانگويلا

	كم

	15. ميانمار
	كم

	16. جزاير مارياناي شمالي
	بيشتر از حد متوسط 

	17. پالائو

	بيشتر از حد متوسط 

	18. گينه نو
	كم

	19. فيليپين
	كمتر از حد متوسط 

	20. جزاير ساموآ
	كمتر از حد متوسط

	21. جزاير سليمان
	كم

	22. تايلند
	كمتر از حد متوسط 

	23. تيمورا
	كم

	24. تانگا
	كمتر از حد متوسط 

	25. ونتيئو

	كمتر از حد متوسط

	26. ويتنام
	كم

	27. كشورهاي اروپايي و آسياي مركزي
	

	28. آلباني
	كمتر از حد متوسط 

	29. ارمنستان
	كمتر از حد متوسط 

	30. آذربايجان
	كمتر از حد متوسط 

	31. بلاروس
	كمتر از حد متوسط 

	32. بوسني و هرزگوين
	كمتر از حد متوسط 

	33. بلغارستان
	كمتر از حد متوسط 

	34. كرواتي
	بيشتر از حد متوسط 

	35. جمهوري چك
	بيشتر از حد متوسط 

	36. استوني
	بيشتر از حد متوسط 

	37. گرجستان
	كمتر از حد متوسط 

	38. مجارستان
	كمتر از حد متوسط 

	39. قزاقستان
	كمتر از حد متوسط 

	40. قرقيزستان
	كم

	41. لتويا

	بيشتر از حد متوسط 

	42. لتوني
	بيشتر از حد متوسط 

	43. مسدويا

	كمتر از حد متوسط 

	44. مولداوي
	كم

	45. لهستان
	بيشتر از حد متوسط 

	46. روماني
	كمتر از حد متوسط 

	47. فدراسيون روسيه
	كمتر از حد متوسط

	48. صربستان و مونتنگرو
	كمتر از حد متوسط 

	49. اسلواكي
	بيشتر از حد متوسط 

	50. تاجيكستان
	كم

	51. تركيه
	كمتر از حد متوسط 

	52. تركمنستان
	كمتر از حد متوسط 

	53. اوكراين
	كمتر از حد متوسط 

	54. ازبكستان
	كم

	55. كشورهاي واقع در منطقه امريكاي لاتين و كارائيب
	

	56. آنتيگوا و باربادو

	بيشتر از حد متوسط 

	57. آرژانتين
	بيشتر از حد متوسط

	58. باربادوس
	بيشتر از حد متوسط 

	59. بليز
	بيشتر از حد متوسط 

	60. بوليوي
	كمتر از حد متوسط 

	61. برزيل
	كمتر از حد متوسط 

	62. شيلي
	بيشتر از حد متوسط 

	63. كلمبيا
	كمتر از حد متوسط 

	64. سستاريكا

	بيشتر از حد متوسط 

	65. كوبا
	كمتر از حد متوسط 

	66. دوينيكا

	بيشتر از حد متوسط 

	67. جمهوري دومينيكن
	كمتر از حد متوسط 

	68. اكوادور
	كمتر از حد متوسط 

	69. السالوادور
	كمتر از حد متوسط 

	70. گرانادا
	بيشتر از حد متوسط 

	71. گواتمالا
	كمتر از حد متوسط 

	72. گينه
	كمتر از حد متوسط 

	73. هائيتي
	كم

	74. هندوراس
	كمتر از حد متوسط 

	75. جامائيكا
	كمتر از حد متوسط 

	76. مكزيكو
	بيشتر از حد متوسط 

	77. نيكاراگوئه
	كم

	78. پاناما
	بيشتر از حد متوسط 

	79. پاراگوئه
	كمتر از حد متوسط 

	80. پرو
	كمتر از حد متوسط 

	81. كتز و ني وايز

	بيشتر از حد متوسط 

	82. لوشا

	بيشتر از حد متوسط 

	83. وينسنتز و گرندينز

	بيشتر از حد متوسط 

	84. سورينام
	كمتر از حد متوسط 

	85. ترينيدد و توباگو

	بيشتر از حد متوسط 

	86. اروگوئه
	بيشتر از حد متوسط 

	87. ونزوئلا
	بيشتر از حد متوسط 

	88. خاورميانه و شمال آفريقا
	

	89. الجزاير
	كمتر از حد متوسط 

	90. جيبوتي
	كمتر از حد متوسط 

	91. مصر
	كمتر از حد متوسط 

	92. ايران
	كمتر از حد متوسط 

	93. عراق
	كمتر از حد متوسط 

	94. اردن
	كمتر از حد متوسط 

	95. لبنان
	بيشتر از حد متوسط 

	96. ليبي
	بيشتر از حد متوسط 

	97. موروكو
	كمتر از حد متوسط 

	98. عمان
	بيشتر از حد متوسط 

	99. عربستان سعودي
	بيشتر از حد متوسط 

	100. سوريه
	كمتر از حد متوسط 

	101. تونس
	كمتر از حد متوسط 

	102. كرانه باختري و غزه
	كمتر از حد متوسط 

	103. يمن
	كم

	104. كشورهاي واقع در جنوب آسيا
	

	105. افغانستان
	كم

	106. بنگلادش
	كم

	107. بوتان
	كم

	108. هند
	كم

	109. مالديو
	كمتر از حد متوسط 

	110. نپال
	كم

	111. پاكستان
	كم

	112. سريلانكا
	كمتر از حد متوسط 

	113. آفريقاي جنوب صحرا
	

	114. آنگولا
	كم

	115. بنين
	كم

	116. بوتسوانا
	بيشتر از حد متوسط 

	117. بوركينافاسو
	كم

	118. بروندي
	كم

	119. كامرون
	كم

	120. كپ‌ورد

	كمتر از حد متوسط 

	121. جمهوري آفريقاي مركزي
	كم

	122. چاد
	كم

	123. كومروس
	كم

	124. جمهوري دموكراتيك كنگو
	كم

	125. جمهوري كنگو
	كم

	126. كوت دواير

	كم

	127. گينه‌استوايي
	كم

	128. اريتره
	كم

	129. اتيوپي
	كم

	130. گابن
	بيشتر از حد متوسط 

	131. گامبيا
	كم

	132. غنا
	كم

	133. گينه
	كم

	134. گينه بيسائو
	كم

	135. كنيا
	كم

	136. لستو
	كم

	137. ليبريا
	كم

	138. ماداگاسكار
	كم

	139. مالاوي
	كم

	140. مالي
	كم

	141. موريتاني
	كم

	142. مرتيتيوس

	بيشتر از حد متوسط 

	143. مي‌يوت

	بيشتر از حد متوسط 

	144. موزامبيك
	كم

	145. ناميبيا
	كمتر از حد متوسط 

	146. نيجر
	كم

	147. نيجريه
	كم 

	148. رواندا
	كم

	149. سائوتاومو پرينسايپ

	كم

	150. سنگال
	كم

	151. سيچلز

	بيشتر از حد متوسط 

	152. سيرالئون
	كم

	153. سومالي
	كم

	154. آفريقاي جنوبي
	كمتر از حد متوسط 

	155. سودان
	كم

	156. سويزلند

	كمتر از حد متوسط 

	157. تانزانيا
	كم

	158. توگو
	كم

	159. اوگاندا
	كم

	160. زامبيا
	كم

	161. زيمباوه
	كم

	162. كشورهاي با درآمد بالا (عالي)
	

	163. كشورهاي عضو سازمان همكاري اقتصادي و توسعه

	ساير كشورها با درآمد بالا

	164. استراليا
	اندورا


	165. اتريش
	اروبا


	166. بلژيك
	بهامس


	167. كانادا
	بحرين

	168. دانمارك
	برمودا

	169. فنلاند
	برونئي

	170. فرانسه
	جزاير كيمن


	171. آلمان
	جزاير چنل


	172. يونان
	قبرس

	173. ايسلند
	جزاير فرو


	174. ايرلند
	پولينيژياي فرانسه


	175. ايتاليا
	گرينلند

	176. ژاپن
	گوام


	177. جمهوري كره
	چين هنگ‌كنگ

	178. لوكزامبورگ
	ايلئومن


	179. هلند
	رژيم صهيونيستي

	180. نيوزيلند
	كويت

	181. نروژ
	ليختن اشتاين

	182. پرتغال
	چين ماكائو

	183. اسپانيا
	مالت

	184. سوئد
	موناكو

	185. سوئيس
	انتليس هلند


	186. انگلستان
	كالدونياي جديد


	187. امريكا
	پروتوريكو

	188. 
	سان مارينو

	189. 
	سنگاپور

	190. 
	اسلوني

	191. 
	چين تايوان

	192. 
	امارات متحده عربي

	193. 
	جزير ويرجين امريكا


با توجه به جدول 1 از مجموع دويست و ده كشور (منطقه) دنيا، پنجاه و شش كشور (يا 26%) كل كشورهاي جهان داراي درآمد عالي مي‌باشند كه از اين تعداد بيست و چهار (يا 11% كل كشورها) عضو سازمان همكاري‌هاي اقتصادي و توسعه مي‌باشند، اين كشورها شامل امريكا و عمده كشورهاي اروپايي مي‌شود. سي و دو كشور ديگر (يا به عبارتي 15%) كشورهاي با درآمد عالي نيز در ساير مناطق جغرافيايي دنيا واقع شده‌اند. (نمودار2)

نمودار 2: تقسيم‌بندي كشورها از لحاظ سطح درآمد(
)
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با درآمد كم با درآمد كمتر از حد متوسط با درآمد بيشتر از حد متوسط با درآمد بالا


همچنين براساس آمار ارائه شده در 2000م. (www.economy/Budget2000)، امريكا با 8/20% سهم، داراي بالاترين سهم از اقتصاد جهاني مي‌باشد. به عبارتي كشور امريكا به تنهايي تقريباً معادل تمامي كشورهاي در حال توسعه (به غير از چين و هند) از اقتصاد جهاني سهم مي‌برد. (نمودار 3)
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با نگاهي به نقشه جهان (نقشه شماره 2) و جغرافياي كشورهاي توسعه يافته و توسعه نيافته يا در حال توسعه (www.bbc.co.uk)، شكاف طبقاتي بين كشورهاي شمال و جنوب در جهان امروز روشن‌تر مي‌شود. (نقشه ) و اين نابرابري اقتصادي، تبعات و تأثيرات منفي خود را در حوزه فضاي مجازي، الكترونيك و آي.سي.تي.(
) به وضوح نشان مي‌دهد.

2. نابرابري‌هاي فناورانه در عرصه توليد و توزيع خبر

در ابتدا به جهت اينكه يكي از منابع مهم توليد و توزيع اخبار و اطلاعات، خبرگزاري‌ها هستند، نگاهي اجمالي به وضعيت شش خبرگزاري بزرگ جهان خواهيم داشت. خبرگزاري‌ها، به عنوان موتور محركه رسانه‌ها، با انجام يك رشته اقدامات تعريف و تنظيم شده، اطلاعات را از مناطق اطلاعاتي دنيا كسب و آن را در اختيار رسانه‌ها قرار مي‌دهند و رسانه‌ها نيز آن را از راه‌هاي مختلف وارد ذهن و ضمير مخاطبين خود مي‌كنند. رسانه‌ها در واقع همچون ظرف‌هايي هستند كه پيام‌ها و اطلاعات به وسيله آنها منتقل مي‌شوند (www.bmsu.ac.ir). به عبارتي رسانه‌ها به عنوان يكي از پنج ركن مدل ارتباطي هارولد لاسول، وسايلي هستند كه پيام‌دهندگان، پيام خود را به مخاطبين مي‌رسانند و معمولاً تأثير و عكس‌العمل پيام از طريق همين رسانه‌ها به پيام‌دهندگان منعكس مي‌شود (حشمت‌زاده، 1379، ص259).
امروزه حدود صد و بيست خبرگزاري در جهان مشغول به كارند. ولي تنها پنج خبرگزاري رويتر، فرانس پرس، آسوشيتدپرس، يونايتدپرس و تاس با گردآوري اخبار رويدادهاي گوناگون از نقاط مختلف جهان، خبرگزاري‌هاي كشورها، شبكه‌هاي راديويي و تلويزيوني، سازمان‌هاي خدمات عمومي، بانك‌ها و … را تغذيه مي‌كنند. (www.bmsu.ac.ir)

براساس برخي آمار 90% از اخباري كه در سطح جهان فرصت انتشار مي‌يابند از طريق چهار خبرگزاري عمده جهان (رويتر، يونايتدپرس، آسوشيتدپرس و فرانس‌پرس) تأمين مي‌شوند در حالي كه تنها سه كشور (انگليس، امريكا و فرانسه) مالكيت اين چهار خبرگزاري را به عهده دارند (اسميت، 1364، ص10)

نمودار 4
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سه كشور امريكا، انگلستان و فرانسه ساير كشورهاي جهان


نگاهي اجمالي به وضعيت خبرگزاري‌هاي بزرگ دنيا
1. آسوشيتدپرس (امريكا):

مهم‌ترين ويژگي‌ها و مشخصات اين خبرگزاري عبارتست از (www.bmsu.ac.ir)

· بزرگ‌ترين آژانس خبري جهان است.

· در 1848م. و از اتحاد شش روزنامه امريكايي تشكيل شد.
· بيش از 70000گزارشگر و عكاس و فيلمبردار در اختيار دارد.
· داراي بهترين خدمات‌ خبري و عكس‌ جهان است.
· يهوديان صهيونيست امريكايي تأمين‌كننده بودجه اين خبرگزاري‌ مي‌باشند.
· مديريان اين خبرگزاري از سوي آژانس بين‌المللي يهود برگزيده مي‌شوند.
· روزانه هفده ميليون كلمه خبر به سراسر دنيا مخابره مي‌كند. (اسميت، 1364، ص107)
· شصت و دو دفتر خارجي در كشورهاي مختلف دارد. (اسميت، 1364، ص107)
· بيش از سه هزار و چهارصد ايستگاه راديو و تلويزيون در امريكا، مشترك اين خبرگزاري هستند. (اسميت، 1364، ص107)
· بيش از ده هزار روزنامه در سراسر دنيا، مشترك اين خبرگزاري هستند.
· به بيش از هزار ايستگاه راديويي در كشورهاي مختلف خبر مخابره مي‌كند.
· به بيش از چهارصدوهشتادوپنج شبكه تلويزيوني در كشورهاي مختلف خبر ارسال مي‌كند.
· قدرت مخابره خبر به بيش از صد كشور جهان را داراست.
· داراي بيش از پانصدوپنجاه‌ونه خبرنگار در كشورهاي خارجي است. (اسميت، 1364، ص107)
· از جمله ابزارهاي فعال سياست خارجي ايالات متحده امريكا محسوب مي‌شود.
· آدرس اينترنتي اين خبرگزاري عبارتست از: (http.//www.ap.org/)
2. يونايتدپرس (امريكا):

اهم ويژگي‌هاي اين خبرگزاري عبارتست از (www.bmsu.ac.ir)
· دومين خبرگزاري مهم دنيا مي‌باشد.

· در 1907م. تشكيل شد.
· رقيب اصلي خبرگزاري آسوشيتدپرس مي‌باشد.
· در بين آژانس‌هاي خبري بين‌المللي، اين خبرگزاري يك نهاد سرمايه‌داري محسوب مي‌شود.
· با بهره‌گيري از ماهواره‌هاي مخابراتي، قدرت مخابره خبر در كمتر از يك دقيقه را داراست.
· روزانه يازده ميليون كلمه خبر و تفسير به كشورهاي مختلف مخابره مي‌كند.
· داراي دويست و چهل و چهار دفتر نمايندگي در سراسر جهان است.
· به چهل و هشت زبان دنيا، خبر مخابره مي‌كند.
· بيش از هفت هزار و هفتاد و نه روزنامه، مشترك اين خبرگزاري هستند. (اسميت، 1364، ص107)
· به بيش از سه هزار و دويست و سي و هفت ايستگاه راديويي خبر مخابره مي‌كند.
· به بيش از هزار و چهارصد و چهل و پنج ايستگاه تلويزيوني خدمات اطلاعاتي ارائه مي‌دهد.
· نود و دو كشور جهان را تحت پوشش خبري دارد.
· هشتاد و يك دفتر خارجي در كشورهاي مختلف داراست. (اسميت، 1364، ص107)
· سي و شش خبرگزاري ملي را تحت پوشش خبري دارد. (اسميت، 1364، ص107)
· بيش از هزار و هشتصد و بيست و سه كارمند در استخدام اين خبرگزاري مي‌باشد.
· بيش از پانصد و هفتاد و هشت خبرنگار در كشورهاي خارجي در استخدام اين خبرگزاري است.
· اين خبرگزاري نيز از ابزارهاي فعال سياست خارجي ايالات متحده امريكا مي‌باشد.
· آدرس اينترنتي خبرگزاري: (http://upi.com)
3. فرانس‌پرس (فرانسه):

نكات قابل توجه در مورد اين خبرگزاري عبارتست از: (www.bmsu.ac.ir)

· نخستين خبرگزاري جهان كه در 1835م. در شهر پاريس بنيان نهاده شده است.

· تنها خبرگزاري است كه از دولت كمك مالي دريافت مي‌كند و لذا به آن صداي جمهوري فرانسه مي‌گويند.
· داراي صد و هشت دفتر خارجي است و صد و شصت و هفت كشور تحت پوشش خبري خبرنگاران اين خبرگزاري قرار دارند. (اسميت، 1364، ص107)
· دوازده هزار و چهارصد روزنامه، شبكه يا ايستگاه راديو و تلويزيوني به طور مستقيم و يا غيرمستقيم از خدمات اين خبرگزاري استفاده مي‌كنند.
· شصت و نه خبرگزاري ملي، مشترك تحت پوشش خبري اين خبرگزاري مي‌باشند. (اسميت، 1364، ص107)
· هشتصد و پنجاه و هشت خبرنگار رسمي و هزار و چهارصد و هفده خبرنگار همكار در اختيار دارد.
· در 1970م. روزنامه يك ميليون و پانصد هزار كلمه خبر به سراسر دنيا مخابره مي‌كرد. (از اين مقدار هفتاد و پنج هزار كلمه آن اخبار مربوط به پاريس بود.)
· در 1980م. روزانه سه ميليون و سيصد و پنجاه هزار كلمه در روز مخابره مي‌كرد. (اسميت، 1364، ص107)
· هزار و نهصد و نود كارمند عادي در استخدام دارد. (همان)
· صد و هفتاد و يك خبرنگار تمام وقت(
) و هزار و دويست خبرنگار آزاد دارد. (اسميت، 1364، ص107)
· گفته مي‌شود كه خبرهاي اين آژانس نسبت به چهار خبرگزاري ديگر از صحت و دقت بيشتري برخوردار است.
· آدرس اينترنتي خبرگزاري(http://www.afp.com/)
دفاتر آژانس خبرگزاري فرانس پرس در كشورها و مناطق مختلف دنيا به فعاليت مشغول است. شبكه منطقه‌اي اين خبرگزاري در فرانسه شامل 7 دفتر است. همچنين 18 دفتر اصلي و 18 دفتر فرعي ديگر فعاليت‌هاي اين خبرگزاري را در اروپا پشتيباني مي‌كند. امريكاي لاتين يك دفتر اصلي و 21 دفتر فرعي؛ آسيا (پاسيفيك) 15 دفتر اصلي و 11 دفتر فرعي؛ خاورميانه 10 دفتر؛ و افريقا با 11 دفتر مركزي محدود فعاليت اين خبرگزاري را تشكيل مي‌دهد.

4. رويتر

مؤسس اين خبرگزاري شخصي يهودي (و آلماني) به نام ژوليوس رويتر متولد 1816م. بود. وي كارمند يك بانك در شهر روتنگن آلمان بود و در ابتدا در فكر تأسيس يك خبرگزاري به منظور گردآوري و انتشار اخبار و گزارش‌هاي مربوطه به فعاليت‌هاي اقتصادي و بانكي بود تا اينكه با شروع اين خبرگزاري كم كم گمشده آن شهرهاي بزرگ آلمان را در بر گرفت. تا 1851م. فعاليت خبرگزاري رويتر در پاريس متمركز بود اما از اين سال به بعد به دليل سخت‌گيري دولت فرانسه، سازمان مركزي اين خبرگزاري به لندن منتقل شد. (الرفاعي، 1377، ص16) از 1941م. چهار اتحاديه بزرگ (اتحاديه صاحبان روزنامه‌ها، مطبوعات، مطبوعات متحد استراليا و مطبوعات نيوزيلند) در آن شركت نمودند.( www.bmsu.ac.ir) در 1858م. با در اختيار قرار دادن متن سخنراني ناپلئون سوم، تنها يك ساعت پس از ايراد سخنراني به مطبوعات انگلستان، در سطح بين‌‌المللي توانست گوي سبقت را از ديگر رقبا بربايد. (الرفاعي، 1377، ص16) در 1970م. در خارج از بريتانيا داراي هشتاد و هفت دفتر نمايندگي بود.( www.bmsu.ac.ir) در همان سال 1970م. خبرنگارانش در صدوهشتادوسه كشور و سرزمين پراكنده بودند.و در دهه هشتاد ميلادي صد و چهل و هفت كشور تحت پوشش اين خبرگزاري قرار داشت. (اسميت، 1364، ص170) مهم‌ترين و وسيع‌ترين خدمات خبرهاي اين خبرگزاري كه در زمينه موضوعات اقتصادي و مالي مي‌باشد در بيش از شصت كشور جهان فعاليت مي‌كند. (www.bmsu.ac.ir) بيش از شش هزار و پانصد روزنامه، مشترك اين خبرگزاري مي‌باشند. (اسميت، 1364، ص170)، بيش از چهارصد ايستگاه راديو و تلويزيوني از اين خبرگزاري، خبر دريافت مي‌كنند. داراي دو هزار كارمند عادي، سيصد و پنجاه خبرنگار تمام وقت و هشتصد خبرنگار آزاد است. (اسميت، 1364، ص170) روزانه دو ميليون كلمه خبر و تفسير به سراسر دنيا مخابره مي‌كند. (www.bmsu.ac.ir)

· اين خبرگزاري در زمينه جعل و تحريف وقايع و جريان‌هاي انقلابي و رويدادهاي مهم جهان سوم داراي پيشينه‌اي طولاني و از تخصصي ويژه برخوردار است.

· در حال حاضر اين خبرگزاري وابسته به وزارت امور خارجه انگلستان و در خدمت سياست‌هاي استعماري اين كشور مي‌باشد.
· آدرس اينترنتي خبرگزاري رويتر عبارتست از: (http://today.Reuters.com)
5. خبرگزاري تاس
اهم مطالب پيرامون اين خبرگزاري عبارتست از: (www.bmsu.ac.ir)

· تاس خلاصه سه كلمه روسي (آژانس تلگرافي شوروي) و مهم‌ترين خبرگزاري روسيه است.

· اين خبرگزاري، وارث با واسطه نخستين آژانس خبري تلگرافي روسيه است كه در 1894م. تأسيس شد.
· در 1925م. تأسيس شد و تأمين كننده اصلي اطلاعات كشورهاي سوسياليستي بود.
· بر خلاف چهار خبرگزاري ياد شده داراي پوشش خبري گسترده‌اي نيست و براي كسب اخبار خارجي به خبرگزاري‌هاي امريكايي و اروپايي وابسته است.
· روزانه صد و پانزده هزار كلمه خبر به سراسر جهان مخابره مي‌كند.
· سيزده هزار مشترك در خارج از شوروي (سابق) داراست.
· در صد و ده كشور خارجي خبرنگار دارد.
· پانصد و شصت كارمند حرفه‌اي دارد. (اسميت، 1364، ص170)
· هشتاد كشور جهان را تحت پوشش خبري دارد.
· آدرس اينترنتي خبرگزاري تاس عبارتست از: (http://www.tass.net/)
6. خبرگزاري شينهوا: (www.Isna.ir)

· در سال 1931م. تحت عنوان خبرگزاري چين شروع به كار كرد و در 1937م. به شينهوا تغيير نام داد.

· بزرگ‌ترين مركز جمع‌آوري اخبار و اطلاعات چين است.
· مقر اصلي شينهوا در پكن است و اولين شعبه خود را در 1948م. در خارج از چين به راه انداخت.
· داراي بيش از ده‌هزار نيروي انساني است.
· داراي پنج اداره منطقه‌اي به شرح زير و به تعداد قاره‌هاي دنيا مي‌باشد و هر اداره مي‌تواند مستقيماً اخبار خود را منتشر كند.
1. اداره منطقه‌اي آسيا و اقيانوس آرام (واقع در هنگ‌كنگ)،
2. اداره منطقه‌اي امريكا و امريكاي لاتين (واقع در مكزيكوسيتي)،
3. اداره منطقه‌اي قاره آفريقا (واقع در نايروبي)،
4. اداره منطقه خاورميانه (واقع در قاهره)،
5. اداره منطقه‌اي پاريس (كه براي مخاطبان فرانسوي‌زبان اخبار و گزارش‌هاي خبري تهيه مي‌كند.
- صد و هفت اداره خبرگزاري در سراسر جهان وظيفه جمع‌آوري اطلاعات از ساير كشورها و توزيع اطلاعات درباره چين را بر عهده دارند.
- به صد و سي كشور دنيا اخبار و اطلاعات و تصاوير خبري مخابره مي‌كند.
- داراي سي و يك اداره در چين (به تعداد استان‌ها) مي‌باشد.
- صاحب امتياز بيش از چهل روزنامه و مجله است كه بعضي از آنها عبارتند از شينهوا ديلي‌تلگراف، بولتن اخبار خبرگزاري شينهوا (به زبان‌هاي انگليسي، فرانسوي، اسپانيايي، عربي و روسي)، اخبار مرجع (كه به صورت روزانه چاپ مي‌شود)، اطلاعات اقتصادي روزانه، روزنامه امنيت چين، روزنامه امنيت شانگهاي، هفته‌نامه اسپرت اكسپرس، هفته‌نامه آوت لوك(
)، دوهفته‌نامه تفسير چين، ماهنامه جهان، ماهنامه گزارش‌هاي چين، ماهنامه جهان عكس، هفته‌نامه امنيت سرمايه‌گذاري، فصلنامه عكس چين و سالنامه چين كه به دو زبان چيني و انگيسي منتشر مي‌شود.

- اين خبرگزاري به هفت زبان دنيا (چيني، انگليسي، فرانسوي، روسي، اسپانيايي، عربي و پرتغالي) خبر و اطلاعات منتشر و مخابره مي‌كند.

- اين خبرگزاري يك شبكه انتقال دارد كه شامل ماهوا‌ره‌هاي ارتباطاتي و اينترنتي است. يك سامانه ارتباطاتي ايجاد كرده است كه بر اساس آن پكن به عنوان مركز اصلي و هنگ‌كنگ، نيويورك، پاريس و لندن به عنوان مراكز فرعي انتقال عمل مي‌كنند. اين سامانه كل سرزمين چين و بيش از صد كشور و منطقه را تحت پوشش دارد.

- روزانه چهارصد هزار كلمه متن خبري در چين منتشر و مخابره مي‌كند.

- همچنين روزانه چهارصد هزار كلمه خبري به سراسر جهان مخابره مي‌كند.

- سالانه بيش از چهارصد عنوان كتاب توسط چاپخانه اين خبرگزاري به چاپ مي‌رسد.

- آدرس اينترنتي خبرگزاري: http://www.Xingua.org
تعداد كلماتي را كه طي يك روز توسط پنج خبرگزاري مزبور به مناطق مختلف جهان مخابره و منتشر مي‌شود در نمودار 5 ملاحظه مي‌كنيد.

نمودار 5: تعداد كلمات مخابره شده در روز توسط خبرگزاري‌ها(
)
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به غير از شش خبرگزاري بزرگ كه در مقياس جهاني به گردآوري و توزيع خبر و تفسير و گزارش خبري مي‌پردازند، ساير كشورها معمولاً داراي يك خبرگزاري، آن هم در سطح ملي مي‌باشند كه كم و بيش وابسته به دولت است. وظيفه اصلي خبرگزاري‌هاي ملي، كسب خبرهاي داخلي و خارجي براي مطبوعات و رسانه‌هاي كشور و ارسال خبرهاي كشور به ديگر كشورهاي جهان مي‌باشد. غير از خبرگزاري‌هاي ملي در بيشتر سازمان‌هاي منطقه‌اي و فراملي، مانند سازمان كنفرانس اسلامي، اوپك و جنبش عدم تعهد، سازمان‌هايي به عنوان خبرگزاري پيش‌بيني شده است.( www.bmsu.ac.ir) ولي از لحاظ گستره و مقياس عمل، هيچ كدام به جز خبرگزاري شينهوا در مقايسه تعداد كلمات مخابره شده در روز (در حدود هشت ميليون كلمه)، به پنج خبرگزاري بزرگ دنيا نمي‌رسند.

نتيجه‌گيري
ساختار قدرت و رقابت كشورها و نيز رفتار، مناسبات و سياست‌ها و راهبردهاي مبتني بر جغرافياي آنها در صحنه بين‌الملل در دانش ژئوپليتيك، تحليل و تفسير مي‌شود. موضوع و مفهوم اصلي در ژئوپليتيك، قدرت است كه همه چيز حول مدار و محور آن دور مي‌زند. منافع ملي، اهداف ملي، خط‌مشي‌ها و راهبردهاي سياسي، دفاعي، امنيتي همگي به نوعي با نگرش و نگارش تعاملات بين‌المللي و مبتني بر جغرافيا (تركيبي از محيط انساني و طبيعي) است.

اين قدرت كه در ادوار و ازمنه تاريخي، شكل و تظاهرات مختلفي داشته است امروزه، در عصر اطلاعات، در دنياي مجازي و در فضاي سايبري و فرهنگ و فناوري‌هاي اطلاعاتي و ارتباطي، معنا، مفهوم، مصاديق و مظاهر جديدي پيدا كرده است. ابزار، منابع، راهبران و كاربران قدرت، از جنبه برد، عمق، سير و سرعت و نيز ميزان اثرگذاري، متفاوت از گذشته عمل مي‌كنند. اعداد، امواج، حروف و نمادها، در قالب‌ فناوري‌هاي نوين اطلاعاتي و ارتباطي، قدرتي را رقم مي‌زنند كه از مدار و مرزهاي جغرافياي كشورها بسيار سهل و سريع عبور كرده، بافت اجتماعي، بازارهاي اقتصادي، افكار و انديشه‌هاي سياسي، نرم و نرخ توانمندي‌هاي نظامي و خلاصه ذهن و ضمير توده‌هاي انساني را منقلب و متحول كرده است. اين فناوري‌هاي نوين، همچون ديگر فناوري‌ها، در عين محاسن، معايبي نيز دارند، تهيه، توليد و توزيع اين فناوري‌ها، همچون توليد و توزيع درآمد در نظام بين‌الملل، از يك عدم توازن وعدم تناسب برخوردار است كه آثار محروميت يا برخورداري از اين فناوري‌ها را تحت عنوان شكاف ديجيتالي در طيف و طبقات مختلف اجتماعي، فرهنگي، سياسي، اقتصادي و نظامي در كشورهاي توسعه‌يافته و توسعه‌نيافته شاهد هستيم. همچنين آثار مخرب اين نابرابري را در عرصه و عرضه محصولات و توليدات خبري، علمي، آموزشي، اطلاعاتي، ارتباطي، تحقيق و پژوهشي و … در كشورهاي مختلف به وضوح مي‌بينيم. اين عدم توازن و تناسب در بهره‌برداري از فرصت‌هاي ارتباطي و اطلاعاتي، بر منزلت و وزن ژئوپليتيكي كشورهاي در حوزه مناسبات اطلاعاتي و ارتباطي اثرگذارده، انفكاك و انشقاق مضاعف و در عين حال، جديدي را بين كشورها ايجاد كرده است. در اين روند رو به رشد جهاني، كشورهاي صاحب ثروت و سود و سهام و سرمايه، علي‌رغم ايجاد ظرفيت‌هاي جديد براي خود و سايرين، در واقع حوزه حضور و نفوذ و منطقه مورد علاقه خود را از اين طريق به زوايا و ابعاد مختلف ساير كشورها افزايش داده و با دقت و شدت هر چه تمام‌تر فضاي توليد و تبادل اطلاعات و ارتباطات را به صورتي كاملاً كنترلي تحت حمايت و هدايت خود درآورده و در عين برخورداري (نه چندان مطمئن و متعادل) ساير كشورها از اين نظام و سامانه‌ها، جريان و فرايندي هدفمند و سازمان‌دهي شده در راستاي اهداف تعريف شده جهاني‌سازي اطلاعات و ارتباطات، ذوق و ذائقه‌هاي اطلاعاتي و ارتباطي انسان‌ها را دنبال مي‌نمايند.
در قسمت اول اين مقاله، به مباحث مبنايي و مقدماتي در زمينه ژئوپليتيك اطلاعات و ارتباطات و موضوع و مؤلفه‌هاي آن پرداخته شد. كشورها از لحاظ سطح درآمد با يكديگر مقايسه شدند و توزيع نامتعادل و نامتوازن ثروت و سرمايه جهاني را كه خود از جمله عوامل نامتعادل ساز دنياي واقعي و مجازي اطلاعات و ارتباطات است، مورد بررسي قرار داديم. همچنين وضعيت خبرگزاري‌ها و قدرت خبرگيري، خبرسازي و خبررساني آنها در گستره جهاني بررسي كرديم.

ابعاد ديگري از شكاف ديجيتالي را در شماره بعدي فصلنامه، مورد بررسي قرار خواهد گرفت.
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� دانشجوي دكتراي مديريت دفاع ملي


�.  اين عوامل عبارتند از: 1. آرمان‌ها و ارزش‌ها كه معمولاً در قانون اساسي كشورها بيان مي‌شوند؛ 2. توانايي‌ها، فرصت‌ها، اهداف و وضعيت اقتصادي كشور؛ 3. عوامل اجتماعي مؤثر بر روابط كشور با محيط‌ خارجي مانند وضعيت قومي، ارتباطات، علمي، جمعيتي و …؛ 4. روحيه و احساسات ملي؛ 5. عوامل و متغيرهاي سياسي؛ 6. عوامل ايدئولوژيك؛ 7. عوامل فرهنگي؛ 8. عوامل جغرافيايي، فضايي و ژئوپليتيكي؛ و 9. عوامل و متغيرهاي امنيتي.


�.  سياست بين‌الملل با روابط بين‌الملل تفاوت دارد. سياست بين‌الملل اشاره به اقدامات دولت‌ها دارد در حالي كه روابط بين‌الملل، مجموعه گسترده‌اي از روابط بين دولت‌ها، ملت‌ها، گروه‌ها و افراد كشورهاي مختلف را شامل مي‌شود. (افشردي، محمدحسين، 1381، ژئوپليتيك قفقاز و سياست خارجي جمهوري اسلامي ايران، تهران، دوره عالي جنگ سپاه، 1381، ص21).


�. عوامل ثابت ژئوپلتيكي مثل: موقعيت جغرافيايي، فضا، وسعت خاك، وضعيت توپوگرافي، شكل كشور و عوامل متغير مانند، جمعيت، منابع طبيعي، نهادهاي سياسي و اجتماعي.


�. وزن ژئوپليتيكي (Geopolitical Weight) بيانگر برآيند ثقل نيروها و عوامل مثبت و منفي مؤثر در قدرت ملي يك كشور است. (جزوه درسي محمدرضا حافظ‌نيا، 1376، دانشگاه عالي دفاع ملي، دانشكده دفاع ملي، ص8)


�. Information


�. Knowledge


�. Communications


�. Information Technology


�. Geopolitic


�. Rudolf klellen


�. Developed


�. Underdeveloped


�. First World


�. Second World


�. Third World


�. Forth World


�.  Geopolitica; Rank: به موقعيت يك كشور بر اساس وزن ژئوپلتيكي آن در يك حوزه ژئوپلتيكي نسبت به ساير كشورها اطلاق مي‌شود. (حافظ‌نيا، محمدرضا، جزوه كلاسي، تهران، دانشگاه عالي دفاع ملي، ص8، 1376.)


�. Power


�. Information Superiority


�. Information Dominance


�. Information Advantage


�. Information Differential


�. Geopolitical Isolation


�. Geopolitical Challenge


�. Geopolitical Evolution


�. به منظور كسب اطلاعات بيشتر در زمينه قدرت و مباحث مربوط به آن منابع متعددي وجود دارد از جمله: مباحث مشروح در اين زمينه را مي‌توانيد در كتاب كاظمي، علي‌اصغر، نقش قدرت در جامعه و روابط بين‌الملل، تهران: نشر قومس، 1369، مطالعه كنيد.


�. Revolution


�. Systems Centric


�. Personal Computers


�. Personal Computer - Centric


�. Network - Centric


�. It is Possible to fly Without Motors, but not Without Knowledge and Skill. (Wilbur Wright): http://www.edmontonflyingclub.com/


�. Information Technology


�. Power


�. Imbabance


�. W.Ogburn


�. Culture Lag


�. Real


�. Virtual


�. Cyberspace: سيابر اسپيس؛ به محيط انفورماتيكي و ارتباطي (فضاي رايانه‌اي) راه دور كه سازنده يك فضاي جغرافيايي مجازي است گفته مي‌شود. اين واژه بيانگر نقش اينترنت در تمامي ابعاد فرهنگي، فني، اجتماعي و … است. اين كلمه در 1984م. توسط يك نويسنده امريكايي مطرح شد. فضاي سايبري به معني محل مراجعه و تفرج است، بي‌آنكه فرد ناچار باشد محل خود را ترك كند. (محسني، منوچهر، جامعه‌شناسي جامعه اطلاعاتي، تهران: نشر ديدار، ص200، 1380)


�. ITU: Internation Telecommunications Union


�.  جلالي، علي‌اكبر، قائم‌مقام پژوهشكده الكترونيك دانشگاه علم و صنعت در مصاحبه با خبرنگار روزنامه ايران.


�. R & D: (Research and Development)


�. Low lncome


�. Lower Middle lncome


�. Upeer Middle lncome


�. High lncome


�. American Samoa


�. Cambodia


�. Kiribati


�.Mongoila


�. Palau


�. Vanatu


�. Latvia


�. Macedoia


�. Antigua and Barbuda


�. Sosta Rica


�. Doinica


�. St. Kitts and Nevis


�. St. Lucia


�. St. Vincent and the Grenadines


�. Trinidad and Tobago


�. Cape Verde


�. Cote d Ivoire


�. Martitius


�. Mauotte


�. Sao Tome and Principe


�. Seychelles


�. Swaziland


�. OECD: organization for Economic Co – Operation and Development


�. Andora


�. Aruba


�. Bahamas


�. Cayman Islands


�. Channel Islands


�. Faeroe Islands


�. French Polynisia


�. Guam


�. Isleof Man


�. Netherlands Antilles


�. New Caledonia


�. Source:http://www.mapsotworld.com.maps/conomy-mapsworld-economic-dassification-html


�. ICT


�. Full time


�. Out Look


�. http://www.bmsu.ac.ir/nemaiandegi/AHKAM/siyasi/






_1232822307

_1232833379

_1234297295

_1232828568

_1231864512

